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que prometen a las pequefas y las 15:00. Autor de tres li-
medianas empresas hacerse vi- bros.
sibles para los medios sin nece- Principal informacion: es 0,504 1,3348 105,84
sidad de hacer grandes inversio- padre de seis hijos . ] )

; . Euribor Euro/Délar  Petréleo
nes. Veamos cémo conseguirlo. Brent

Doce meses Délares
Plantean ustedes un objetivo de ta, contarle una historia. El1 t a Dares
lo mas ambicioso... ta suele funcionar. Si consigues
Queremos dar a las pymes las quedar al final se genera unare- -9,8% -3,2% 1.389,00
pautas necesarias para lograr lacién personal, te creas una re- o e o
presencia en los medios pero no putaciény al final se trata de que industrial  Laborales "
gastandose un dineral. te llamen a ti en lugar de a otro. R pdres
Sin mas.
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no?
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nuestros problemas que son los
de todo el mundo: familia, tra-
bajo, dinero, salud... no vivimos
aislados en una especie de bur-
buja.

¢Cémo actuar entonces?

Apuesto de manera muy firme
por la politica del café, es decir,
hay que intentar por todos los
medios quedar con el periodis-

Juanma
Romero

En ‘iQue se entere todo el mundo!” explica
cdmo conseguir visibilidad con poco dinero

Se trata de hacer caja, y para eso
hay que trabajar.

Es director del programa de te-
levision ‘Emprende’. éNo esta-
mos ante otra burbuja?

Luis Olivan, el productor, me
contaba que un amigo suyo le di-
jo hace poco: “Llevo 20 afios sien-
do albafiil y resulta que ahora soy
emprendedor”.
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En portada: Un plan para la exportacion, sin metas ni presupuesto

Industria: Catalufia y Baleares son las Unicas que ‘tiran’ de la cerveza.

Baja su consumo en la hosteleria y aumenta en los hogares.

Comercio: Eroski, la caida de un gigante: pierde 386 millones de euros en 5 afios
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